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Prvo smo mislili da je PC 
digitron. Onda smo skužili kako 

pretvoriti slova u brojke – pa smo 
mislili da je pisaća ma�ina. 
Potom smo otkrili grafiku i Potom smo otkrili grafiku i 
pomislili da je to televizor.
S internetom smo napokon 

skužili da je to kolorna brošura.



8. siječanj 1959.















31% amerikanaca (61 milijun) je 
pretraživalo internet o kandidatima

23% od njih je objavilo tekstove, 
pisalo komentare ili na drugi način 

pridonjelo političkom procesupridonjelo političkom procesu
1% je kreiralo originalni sadržaj

(vijesti, video)

Tih 1% je utjecalo Tih 1% je utjecalo 
na ishod izbora



90% američkim političara piše ili 
čita blogove

64% od njih, smatra da su blogovi 
“korisniji od mainstream medija 
da uka�u na buduće političke da uka�u na buduće političke 
probleme i debate”

Nekim političarima je internet 
zajednica naštetila (Marc Foley, 
Maccaca, Barack Obama 
“clean”)
Maccaca, Barack Obama 
“clean”)

Neki političari su se izdgili na 
vlast kroz blogosgeru i internet 
zajednicu (Howard Dean)





http://xkcd.com/

http://xkcd.com/


1.510.000 internet korisnika (valicon, ožujak 2008)

44,5% žena (puls, ožujak 2008)

65,4% >= srednja škola (puls, ožujak 2008)

Zagreb
Splitska
Primorje
Ostalo



20 lokalnih TV postaja
 140 lokalnih i regionalnih radio 
postaja

 Većim dijelom u vlasni�tvu 
lokalne uprave i/ili lokalnih 
moćnika (tajkuna, �erifa i sl.)

Članak 25.
Lokalna sredstva javnog informiranja dužna su svim kandidatima 

koji sudjeluju na izborima omogućiti izno�enje i obrazlaganje 
izbornog programa te nesmetano obavljanje izborne promidžbe, 

pod jednakim uvjetima.



umjesto toga:
etična vs. neetičnaetična vs. neetična

kampanja
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